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Program Studi Magister Ilmu Komunikasi Pemasaran Strategis dirancang untuk mencetak
pemimpin yang mampu merancang dan mengimplementasikan strategi komunikasi pemasaran
secara inovatif, produktif, dan berbasis analisis strategis. Melalui dua peminatan, yaitu Komunikasi
Pemasaran Strategis (Strategic Marketing Communication) dan Strategic Digital Media, dengan
konsep kurikulum Integrated Communication, mahasiswa dibekali kemampuan mengelola
marketing communication secara terintegrasi melalui media konvensional dan digital, sekaligus
mampu menganalisis serta memprediksi permasalahan komunikasi di level Nasional maupun
Internasional.

Program ini hadir untuk menjawab tantangan digitalisasi, globalisasi, dan disrupsi teknologi,
termasuk perkembangan AI yang mengubah lanskap komunikasi modern. Dengan penguatan
kompetensi digital communication dan perspektif global, lulusan dipersiapkan menjadi
profesional yang adaptif, visioner, dan siap memimpin strategi komunikasi di berbagai industri.

ILMU KOMUNIKASI

MAGISTER ILMU KOMUNIKASI (MIK)

DURASI PROGRAM

Magister Ilmu Komunikasi terdiri dari 40 SKS (termasuk thesis) yang dapat dicapai dalam waktu 3 semester.
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